
Kreativni pristop k 
promociji vašega projekta

DELAVNICA
Petra Bevek & Lina Bobovnik & Marja Medved



Program

• UVOD – Petra 

– Pregled vsebin Vodnika za prijavitelje & priročnika Razširjanje, raba 
in trajnost projektnih rezultatov

– Ključne besede & ciljne skupine 

• DOGODKI – Lina 

– Osnove organizacije dogodkov 

– Ključni poudarki 

• SOCIALNA OMREŽJA – Marja 

– Facebook, Instagram, YouTube

– Canva
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Disclaimer 

3

IMPact sektor za informiranje, 
mreženje in promocijo rezultatov 
in učinkov programov, ki jih na 
CMEPIUSu koordiniramo. 

Znanje na podlagi dolgoletnih 
izkušenj, poskusov, testiranj, 
učenja iz prakse, izmenjave mnenj, 
delavnic, itd. 



Namen delavnice 

Za vaš projekt ste prejeli 
sredstva, FINANCER
pričakuje, da boste s 
sredstvi ravnali 
GOSPODARNO, projekt 
KAKOVOSTNO izvedli ter o 
rezultatih (ter programu) 
INFORMIRALI strokovno in 
širšo javnost
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https://www.youtube.com/watch?v=EYNArB6Y9sw
https://www.youtube.com/watch?v=EYNArB6Y9sw


Osnove: Erasmus+ vodnik za prijavitelje

Razširjanje in uporaba rezultatov
(Priloga II, str. 317-322)

RAZŠIRJANJE pomeni NAČRTOVAN PROCES zagotavljanja informacij o 
rezultatih programov in pobud ključnim akterjem. Osveščanje drugih 
ljudi o projektu bo vplivalo na druge organizacije v prihodnosti in 
prispevalo k večji prepoznavnosti organizacije, ki izvaja projekt. Za 
učinkovito razširjanje rezultatov je treba ZASNOVATI USTREZEN 
POSTOPEK ob začetku projekta. Ta mora zajeti odgovore na vprašanja 
KDO, KAJ, KAKO, KDAJ, KOMU in KJE se bo izvajalo razširjanje 
rezultatov med obdobjem financiranja in po njem.
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Osnove: Erasmus+ vodnik za prijavitelje

Razširjanje in uporaba rezultatov
(Priloga II, str. 317-322)

Uporaba pomeni

a - načrtovan proces PRENOSA uspešnih REZULTATOV
programov in pobud ustreznim oblikovalcem politike v 
reguliranih lokalnih, regionalnih, nacionalnih ali evropskih 
sistemih ter 

b - načrtovan proces prepričevanja posameznih končnih 
uporabnikov, naj SPREJMEJO in/ali UPORABIJO rezultate
programov in pobud.
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Razširjanje in uporaba rezultatov
(Priloga II, str. 317-322)

Učinek je VPLIV, ki ga ima aktivnost in njeni rezultati NA 
LJUDI, PRAKSE, ORGANIZACIJE in SISTEME. 

TRAJNOST je zmogljivost PROJEKTA, da SE NADALJUJE in da 
se njegovi rezultati uporabljajo tudi PO KONCU OBDOBJA  
FINANCIRANJA. Morda  vsi  deli  projekta  ali  rezultati  ne  
bodo  trajnostni  in  pomembno  je  upoštevati  razširjanje  in  
uporabo  v  smislu  napredka, ki presega trajanje projekta in se 
nadaljuje v prihodnosti.
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Osnove: Erasmus+ vodnik za prijavitelje



NAMEN-CILJ / REZULTATI & AKTIVNOSTI / SPOROČILO / CILJNE SKUPINE  

Glavni cilj razširjanja in uporabe je širiti rezultate projekta. Drugi cilj je prispevati k izvajanju in oblikovanju  
nacionalnih in evropskih politik in sistemov. 
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UČINKI 

REZULTATI AKTIVNOSTI 

SPREMEMBE

PARTNERSTVA

PRENOS INFORMACIJ

PROJEKT

UPORABA

KDO, KAJ, KAKO, KDAJ, KOMU in KJE

OBVEŠČANJE

TRAJNOST

ZAKAJ?

analiza 
potreb 

identifikacija 
pričakovanih 
rezultatov



KA 1 in KA2 projekti

PROJEKTI MOBILNOSTI

• zakaj mobilnost 

• želeni učinki

• motivacija 

• posameznik/institucija 
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PROJEKTI SODELOVANJA

• zakaj projekt 

• načrtovani rezultati 

• želeni učinki 

• posameznik/institucija
/partnerstvo

Znamčenje (branding) projekta



CILJNE SKUPINE: sporočila vplivamo na 
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PROJEKT

UČEČI

PREDAVATELJI

VODSTVO 

ZAINTERESIRANI 
POSAMEZNIKI 

LOKALNO OKOLJE

SOSEDNJA INSTITUCIJA 

MINISTRSTVO

STROKOVNA JAVNOST 

ŠIRŠA JAVNOST 



Naše ciljne skupine
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Program/
Ciljna skupina

E+ eTW ECVET EPALE CEEPUS EUX SIS EZD

Vzgojitelji vrtec x x x

Učitelj/vodstvo OŠ x x x

Učitelj/vodstvo SŠ x x x x

Prof. in vodstvo VŠ x x x x

Strokovno osebje VŠ x x

Raziskovalci x x x x

Tuji študenti x x x

Izobr. odraslih x x x

NGO, zavodi, občine,
LU, knjižnice, muzeji

x x

Ključni deležniki x x x x x x x x



SPLETNE in SOCIALNA OMREŽJA
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Načrt aktivnosti 

• kakšne aktivnosti se bodo izvajale (KAJ),

• kdo so ciljne skupine (KOMU),

• katere kanale komuniciranja bomo uporabili (KAKO),

• najprimernejši čas (KDAJ),

• viri – ure dela in sredstva (KDO in KOLIKO).

Vir: Priročnik Razširjanje, raba in trajnost projektnih rezultatov
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Ključne besede 

• Na podlagi opredeljenega cilja/namena projekta 

• Dogovorjene z vsemi partnerji projekta 

• Namenjene vsem ciljnim skupinam 

14

ZAKAJ?

CMEPIUS
kakovost v izobraževanju – medkulturne kompetence –

profesionalni razvoj 
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… čisto na kratko_vaja
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Vir: Priročnik Razširjanje, raba in trajnost projektnih rezultatov, str. 6 in 7. 



UPORABA LOGOTIPOV 
https://www.cmepius.si/knjiznica/logotipi/

Osnovni logotip 

Pri objavljanju gradiv v okviru programa je obvezna uporaba izjave 
“Izvedba tega projekta je financirana s strani Evropske komisije. Vsebina publikacije (komunikacije) je 
izključno odgovornost avtorja in v nobenem primeru ne predstavlja stališč Evropske komisije.”

17

Osnove: Erasmus+ vodnik za prijavitelje

https://www.cmepius.si/knjiznica/logotipi/


Naj svet spozna projekt –
naj projekt spozna svet 

= omogočite prepoznavnost (namena/cilja) vašega projekta
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CILJNE SKUPINE

KLJUČNE BESEDE

KLJUČNI DELEŽNIKI

SPREMEMBE

ZNAMČENJE

https://www.facebook.com/Cmepius/videos/1955330738103472/


Komunikacijski kanali 

• Spletna stran institucije npr. 

– OŠ Brinje Grosuplje E+

– Univerza v Mariboru / UM YouTube kanal 

• Facebook strani projektov 

• Lokalni mediji (tiskani, spletni, radio) 

• https://o-sta.si/

– (letna naročnina 120,00 EUR/enkratna objava 30,00 EUR) 

• www.napovednik.com/

– BREZPLAČNO 
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https://www.os-brinje.si/
http://brinjemakers.weebly.com/
https://www.um.si/mednarodno-sodelovanje/erasmusplus/Strani/ErasmusPlus.aspx
https://www.youtube.com/watch?v=gKw-cvVykuE
https://o-sta.si/
http://www.napovednik.com/


20

https://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/

https://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/#search/keyword=&options[0]=successStoriesOnly&programmes[0]=31046216&actions[0]=31046221&actionsTypes[0]=31046265&countries[0]=SI&matchAllCountries=false
https://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/#search/keyword=&options[0]=successStoriesOnly&programmes[0]=31046216&actions[0]=31046221&actionsTypes[0]=31046265&countries[0]=SI&matchAllCountries=false
https://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/


#ErasmusDays2019 

• http://www.erasmusplus.si/erasmusdays-2019/

• https://www.erasmusdays.eu/
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http://www.erasmusplus.si/erasmusdays-2019/
https://www.erasmusdays.eu/


… uporabne povezave 
• CMEPIUS facebook

• CMEPIUS YouTube kanal

• Dober filmček s področja mladine 

• Erasmus+ spletna stran

• Erasmus+ video platforma

• Erasmus+ novičke

• Erasmus+ infografike

• European Parliament YouTube 

• Erasmus+ facebook
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https://www.facebook.com/Cmepius/
https://www.youtube.com/channel/UCOj6U1y4BQvA6JEKOXv2orw
https://www.youtube.com/watch?v=EYNArB6Y9sw
https://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/
https://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/videos_en
https://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/news_en
https://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/about/factsheets_en
https://www.youtube.com/channel/UCvU4p_w08osQsrNi_I4ZtDA
https://www.facebook.com/EUErasmusPlusProgramme/


23



DOGODKI

• Ideja

• Zasnova

• Priprava (vabilo)

• Izvedba

• Zaključek

• Poslovni protokol
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IDEJA

• Kaj želimo povedati z dogodkom?

• Zakaj želimo to povedati?

• Komu je sporočilo namenjeno?

• Kakšen način je najprimernejši, da to sporočimo 
občinstvu?

• Koliko udeležencev pričakujemo/želimo?
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ZASNOVA

• Koliko časa naj bi trajal naš dogodek? 

• Kdo bodo govorci, kdo nastopajoči, kdo bo 
moderiral/vodil dogodek?

• Kaj bodo ključni vsebinski poudarki? 

• Kdo bo sodeloval v projektnem in organizacijskem teamu?

• Ali imamo plan B? 
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PRIPRAVA

• Termin dogodka.

• Lokacija dogodka.

• Iskanje ugodnih ponudb.

• Priprava okvirnega izračuna stroškov. 

• Katere materiale bomo uporabili na dogodkih? 

• Ali bomo potrebovali uradnega fotografa, snemalca ali 
poročevalca dogodka?

• Kdo sprejme in skrbi za morebitne VIP goste?

• VABILO in način prijave udeležencev na dogodek.
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ČASOVNICA
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IZVEDBA

• Pravočasen prihod na lokacijo. 

• Zadnji usklajevalni sestanek z organizacijskim timom, 
podizvajalci, nastopajočimi.

• Izmenjava kontaktov ključnih izvajalcev dogodka (tehnik, 
skrbnih prostora, ..)
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ZAKLJUČEK

• Pohvale in zahvale vsem sodelujočim. 

• Evalvacija dogodka (https://www.1ka.si) 

• Poročilo o dogodku in zbir vsega slikovnega, avdio, video 
gradiva. 

• Pregled računov, revizija in plan za naprej.
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POSLOVNI PROTOKOL
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Sedežni red na dogodkih
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VIR: Protokol simfonija forme, Benedetti Ksenija, Planet GV, 2009



Pravilno izobešanje zastav
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VIR: www.grboslovje.si

http://www.grboslovje.si/


Več zastav (gledamo proti odru, v zastave):

• Dve zastavi: SLO, EU.  

• Tri zastave: EU, SLO, občinska   

• Tri zastave v primeru tujega obiska: tuja, SLO, evropska, 
občinska (druge države po abecednem redu)
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VIR: https://zelezniki.si/novica/46398?lang=en

https://zelezniki.si/novica/46398?lang=en


Spletna stran

Wordpress orodje

Novice – sproti, aktualne, kratke, jedrnate

Vizualne podobe – ljudje…
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Fb

• Velika mera potrpljenja (ravno, ko se navadimo, Fb uvede
spremembe)

• Eksperimentiranje (ure objav, vsebina, slike, promoviranje)

• Sprotno spremljanje indikatorjev
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Instagram

• Orodje mladih 

• Story za sprotne objave, feed za “časovnico” – tisto kar
ostane več kot 24h 
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YouTube

40



Canva
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Mali drobni nasveti

• https://blog.hubspot.com/marketing/social-media-
holiday-calendar-2019

• Unsplash, Pixabay, Pexel-brezplačne fotografije; 

• Emojicopy.com; 

• Google.com/alerts; 

• audiovisual.ec.europa.eu/en; 
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Pixabay.com



Načrtovanje
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Za dober začetek
kreativnega dneva
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